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Studium

Der Masterstudiengang Design & Produktmanagement

steht fiir die Vermittlung von Gestaltungs- und Business- ‘

kompetenz. Hier bilden wir Designer*innen zu kompe-
tenten Fiihrungskraften und Manager*innen mit Weit-
blick aus, die sich als Teil einer Circular Economy

verstehen. Es gilt, Gestaltung und Technologie mit den
6konomischen und 6kologischen Anforderungen einer
sich standig verdndernden Welt in Einklang zu bringen.

Im Masterstudiengang lernen und verfolgen Sie
Designprozesse, in denen Produktgestaltung und
Geschaftsmodelle unmittelbar aus Theorie und
Empirie abgeleitet, konzeptionell entwickelt und
empirisch Gberprift werden. Bei allen Schritten steht
der Mensch mit seinen Fahigkeiten und Bedlirfnissen
im Vordergrund, um eine Markt- und Planetentaug-
lichkeit der Produkte und Services zu erreichen. Im
Studium werden anhand von Projektarbeiten und Case
Studies Fach-, Sozial-, Methoden- und Systemkompe-
tenzen gleichermaBen vermittelt. Im Masterstudium
entwickeln Sie die Féhigkeiten, als Intrapreneure er-
neuernd zu wirken, gleichzeitig aber auch das erlernte
Instrumentarium sinnvoll zur eigenen Unternehmens-
griindung einsetzen zu kénnen.

Wissens-
wertes

Besonder-
heiten

Kathryn Best
Autorin des Bestsellers Design Management
Lehrende

»The reasons | like teaching in this programme are
twofold. Firstly, the people - the expert staff, the curious
students, the commitment of everyone to evolving
our ideas of design, innovation, marketing
and management. Secondly, the location
itself, a place for creativity, materiality

and new technology.«

Individuelle Spezialisierungen

Sie haben die Méglichkeit der individuellen
Schwerpunktsetzung zu folgenden Themen:

- Strategie & Research: Theoretische/empirische
Studien zu Gesellschaft und zur Bediirfnisforschung
und darauf aufbauend neue Service- und Produkt-
kategorien

- Entrepreneurship/Intrapreneurship: Neue
Businessmodelle sowie Marken-, Service-, Vertriebs-
und Produktkonzepte

- Circular Design: Visionarer Einsatz neuester
Materialien aus der Materialforschung

- Circular Economy: Neue Geschéftsmodelle und
kreislauffahige Gesamtbetrachtung des Modells

- Circular Society: Neue Lebenswelten und Entwiirfe
von nachhaltiger Pragung

Unser libergeordneter Ansatz >Circular Design¢

wird nicht nur wegen des Ziels der EU-Kommission,
in Europa eine »>Circular Economy« einzufiihren,
verfolgt. Vielmehr versteht sich der Standort in Kuchl
seit langem als Vorreiter in Sachen Nachhaltigkeit.
Gerade im Design & Produktmanagement kénnen
groBe systemische Weichen fiir eine bessere Zukunft
gestellt werden.

Absolvent*innen arbeiten als Designer*innen und Produkt-
manager*innen mit Aufgaben in folgenden Bereichen:

- Design: z. B. Designprozess, Designstrategie und -management,

. Produktdesign
Jobaussichten

und Karriere

Corporate Identity

- Development: Research & Strategie, Produkt- & Design Testing,
Materialien und Funktionen, Qualitdtsmanagement

- Produktmanagement: z. B. neue Produktideen, Strategien,
Projektmanagement, Marktforschung, Markenidentitét, Branding,

Mehr Infos zum
Studiengang

- Media: Art Direction, Werbung, Grafik, Packaging, Kommunikation




Studienplan

Der abgebildete
Studienplan ist
exemplarisch

zusammengefasst.

ECTS: European
Credit Transfer
and Accumulation
System

SWS: Semester-
wochenstunden

Module

Lehrveranstaltung

Semester

2

3

Einstieg

Typo & Layout

2(1)

3D-Konstruktion & Visualisierung 1

3(2)

Technisches Produktdesign 1 (Material)

3(2)

Designdialoge 1

1(1)

Consumer Research 1 (qualitative)

1(1)

Unternehmensgriindung & -finanzierung

2(1)

Strategisches Management 1

3(2)

Zirkuldre Wertschopfung & Geschaftsmodelle

1(1)

Anthropologie & Design

1(1)

Symposium Ethik & Nachhaltigkeit

1(1)

Circular Design & Life Cycle Assessment

3(2)

Multi-Role-Project (Design, Marketing, Tec)

7(4)

Professionalisierungs-Portfolio 1 4+ 2'

2(2)

Intensivierung

3D-Konstruktion & Visualisierung 2

2(1)

Design Management

2(2)

Technisches Produktdesign 2

3(2)

Designdialoge 2

1(1)

Consumer Research 2 (quantitative)

1(1)

Strategisches Management 2

2(2)

Global Competetiveness

1(1)

Strategic Brand Management

2(2)

Grundlagen Interaction Design

1(1)

Grundlagen Design Testing

2(1)

Master Thesis Seminar 1

2(1)

Begleitendes Projektmanagement (Selbststeuerung)

2(1)

Experiment & Versuch

1(1)

Integrated Project 1 (Brand - Design - Communication)

6(2)

Professionalisierungs-Portfolio 3 + 4!

2(2)

Fokussierung

Intercultural Communication

1(1)

Engineering Design

3(2)

Design-, Urheber- und Markenrecht

1(1)

Design Research (Ethnographie)

1(1)

Experience and Service Design

1(1)

Design Leadership

2(1)

Consumer Behaviour

2(2)

Vertiefung Interaction Design

1(1)

Vertiefung Design Testing

1(1)

Master Thesis Seminar 2

3(1)

Angewandte Flihrungskompetenz

2(2)

Integrated Project 2 (Design & Product Management)

10(5)

Professionalisierungs-Portfolio 5 + 6'

2(2)

Expertise

Exkursion Design Culture

2(2)

Master Thesis

24 (1)

Defensio (Masterabschlusspriifung)

1(0)

Master Thesis Seminar 3

3(2)

ECTS (SWS)

30(21)

30(21)

30(21)

30(5)

Unterrichtszeiten

Dienstag bis Freitag ganztags

Auslandsaufenthalt

im 3. oder 4. Semester mdglich

Professionalisierungs-
Portfolio

Setzen Sie individuelle Schwerpunkte und wéhlen Sie
aus den angebotenen Lehrveranstaltungen

1Professionalisierungs-Portfolio

zur Wahl stehen z.B.:

Darstellungstechnik
Produktmanagement
Betriebswirtschaftslehre
Werkstofflehre & Modellbau
Circular Policy

Motion Graphic & Creative Suite
Arbeiten mit KI

Fotodesign & Bildkomposition
Social Design

Parametrisches Design

Detaillierter
Studienplan



Christina Hofinger, Absolventin
Head of Product Marketing bei Atomic

B ewe r b u I I g & »Ein breites Wissen und vielfaltige Erfahrungen bieten

oft einen Vorteil beim Lésen komplexer Probleme
und der Anpassung an neue Herausforderungen.
Daher war das Studium Design & Produkt-
u n a I I l e management die perfekte Wahl fiir mich.
Mich interessiert es, alle Aspekte der

Produkt- und Markenentwicklung
zu entdecken. «

Studienplatze/Jahr 18 Vollzeit

Abschluss Master of Arts in Business (MA)
Dauer 4 Semester (120 ECTS)

Studienort Campus Kuchl

Unterrichtssprache Deutsch und Englisch
Studienbeitrag 363 Euro pro Semester + OH-Beitrag

- Facheinschlédgiger Hochschulabschluss (Bachelor- oder
Diplomabschluss) an einer in- oder auslandischen
Hochschule oder
Zugangs- - Abschluss eines gleichwertigen Studiums an einer
voraussetzungen postsekundaren Bildungseinrichtung
- Nachweis von mind. 20 ECTS-Punkten in den Kern-
fachgebieten Gestaltung und Wirtschaft
- Deutsch Level B2 und Englisch Level B2

1. Online-Bewerbung auf unserer Website:
www.fh-salzburg.ac.at/online-bewerbung
inkl. aller geforderten Unterlagen (Lebenslauf,
personliches Statement, Studienmotivation, Zeugnisse,
ergénzende Unterlagen, z. B. Arbeitsprobenmappe)

2. Personliches Bewerbungsgesprach am Campus Kuchl

Aufnahmeverfahren

Aktuelle Termine und Fristen finden Sie unter:
www.fh-salzburg.ac.at/dpm-master

Campus Kuchl
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Kontakt
Fachhochschule Salzburg GmbH
Markt 136a, 5431 Kuchl, Austria
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